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Local Inventory Ads

Frequenz der Local Inventory Feed Updates Kampagnen auf offene Filialstellen
g erhohen, um das akkurate Real-Time Inventar ausrichten.
Flr gedffnete Geschafte: Zzu kommunizieren Werbemittel aktualisieren um z.b. ,Low-
Abholméglichkeiten (z.B. Curbside Pickup) ~,Low-Contact® Abholmdglichkeiten Contaﬂct“ Abhc?lunt g.a. hervorzuhebe.n.
) | _ hervorheben. (Nur fir Curbside Pickup) Lokale Aktionen
und ,Low-Contact® Optionen anbieten. Bids & Budgets analysieren und anpassen, da (Anruf-Klicks, Wegbeschreibungen)
sich die Auktions-Dynamik wahrend der erganzend zu Store Visits zum Bidding und
Wiedereroffnung verandert. Measurement hinzufugen.
Feed-Hygiene und Datenqualitat mit Product Lokale Assets entwickeln, fir den Zeitpunkt
Diagnostics im Merchant Center verbessern. der Wieder-Eroffnung (z.B. Videos, welche
Omni Performance verbessern mit Merchant eine gewisse Produktionszeit bendtigen).
Fiir geschlossene Geschifte: Fokus auf Hosted Local Storefront. Neue lokale Kampagnen entwickeln anstelle
' Store Pickup aktivieren, um ,Low-Contact” von pausierten Kampganen, um Traffic und
Vorbereitung zur Widereroffnung. Abholung zu bewerben. Awareness flr Widererdffnung anzutreiben.
| Kampagnen Struktur Optimierungen testen, Lokale Kampagnen mit lokalen
wie z.B. hybride Smart Shopping Kampagnen. Produktinformationen erganzen, um die

Store-Highlights hervorzuheben.



